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SaZetak rada : Potrosaci svojom aktivnoséu ostavljaju sve viSe digitalnih otisaka, a to pojac¢ava sposobnost preduzeca da
primenjuju personalizovano odredivanje cena (prvostepena diskriminacija cena), nasuprot odredivanju jedinstvene cene.
Uz nepromenjene ostale uslove, dominantna strategija za preduzede je da koristi personalizovano odredivanje cena, jer na
taj nacin moZe svakom potro$acu da naplati rezervacionu cenu. Ipak, ravnoteza sa personalizovanim cenama predstavlja
zatvorenikovu dilemu za konkurentska preduzeca; ona ostvaruju niZi profit od onog koji bi mogla da ostvare da su svi
koristili jedinstvene cene. Razlog je u tome Sto se sa personalizovanim cenama preduzeca intenzivno nadmecu za svakog
pojedinacnog potrosaca. Tipicno, medutim, nesavrseno konkurentska preduzeca imaju pored cena na raspolaganju i druge
strateske promenljive. Na primer, dobro je poznato da sa jedinstvenim cenama svako preduzeée moze da diferencira svoj
proizvod od proizvoda konkurenata smanjujuéi konkurentski pritisak. Pokazujemo da to nije tacno u slucaju primene
personalizovanih cena; u tom slu¢aju preduzeéa ne mogu da koriste diferencijaciju proizvoda ili druge necenovne strateske
promenljive kao sredstvo za smanjenje konkurentskog pritiska . Kad ovo uzmemo u obzir, teorija vise ne predvida da
koris¢enje personalizovanih cena predstavlja dominantnu strategiju. Upravo bi obavezivanje na jedinstvenu cenu moglo
biti dominantna strategija.

Kratka biografija predavaca: Hans Jarle Kind je izabran za redovnog profesora 2006. godine. Doktorirao je na Norveskoj
Skoli ekonomije (NHH) 1999. godine. Njegovi glavni istraZivacki interesi su u oblasti industrijske organizacije, medunarodne
trgovine i oporezivanja, sa fokusom na sektore medija i telekomunikacija. Kind je bio zaduZen za nekoliko velikih
istrazivackih projekata, zajednicki finansiranih od strane javnog i privatnog sektora. Objavio je 46 radova u medunarodnim
Casopisima, medu kojima su International Economic Review, International Journal of Industrial Organization, Management
Science, RAND Journal of Economics, European Economic Review, Journal of International Economics, Economica, Journal
of Public Economics... Takode je objavio radove u Handbook of Media Economics (Elsevier) i Handbook on the Economics
of the Media (Edward Elgar). Dobio je "Nagradu za izuzetnog predavaca" 2013. godine.
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